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I din hand håller du dokumentationen från de fysiska Citygroupträffarna 
som ägde rum i början av februari. Ett 90-tal centrumutvecklare fanns på plats 
i värdstäderna Skellefteå, Bollnäs, Karlstad, Ulricehamn och Karlshamn. 

Temat denna gång handlade om Aktiviteter och utsmyckning av stadskärnan. 
Diskussionerna runt om på träffarna visar att det görs oerhört mycket olika 
aktiviteter och insatser runt om i våra stadskärnor och centrum. Vissa städer har 
en större budget medan andra har en betydligt snävare, vilket till stor del beror på 
kommunens storlek. 

Oavsett storlek på budget är det sällan tillräckligt ändå för de ambitioner som 
finns. Samverkan, samfinansiering och en stor portion påhittighet behövs också. 
Fastighetsägare, näringsliv, skolor med flera bjuds in för att på olika sätt skapa trivsel 
och attraktionskraft. Kulturen är ett viktigt inslag och likaså möjlighet till spontana 
möten som inte kostar något. 

Det offentliga rummet byggs av trygghetsskapande åtgärder såsom utsmyckning av 
olika slag men också aktivitetsskapande inslag som främjar tryggheten, säkerheten, 
hälsan och trivselfaktorn. På följande sidor hittar du massor med tips och 
goda idéer. 

Nästa träff är den 3 oktober 2023. 
Region Norr träffas från lunch till lunch 2-3 oktober.

På återseende!

Med vänliga hälsningar

Björn Bergman                  Marlene Hassel
vd, Svenska Stadskärnor   ordf, Sveriges Centrum- och platsutvecklare

Aktiviteter och 
utsmyckning av 
stadskärnan
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SUMMERING FRÅN SKELLEFTEÅ

1.  Ge exempel på hur ni har skapat attraktiva miljöer.

Finansiering, samverkan, resultat etc.

Börja med att indentifiera målgruppen och fråga sedan vilka förväntningar 
och önskemål de har. Bäst resultat fås genom samverkan och gemensam 
långsiktig målbild. Viktigt att fastställa vem som betalar. Ett tips är att hitta 
eldsjälar som vill vara med att driva aktiviteter.

Fylla platser med relevant innehåll – det behöver hända något.
Våga testa, våga utmana och våga misslyckas.
Bra värdskap och bra bemötande är lika viktigt som aktiviteten i sig
.
GÄLLIVARE skapade ett DJ lapset på en plats som var lite utanför. 
UMEÅ hyrde in en pumptrack från Åre i 2-3 veckor under sommaren. 
•  Uppstart av arbetsgrupp och åtgärdslista
•  Ny parkeringsutredning i centrum
•  Skyltar har bytts ut
•  Folierat tråkiga fönster och elskåp
•  Bytt ut trasiga lampor
•  Målat om fasader
•  Ny uteservering utanför caféet
•  Park ska byggas om
•  Trottoar fixad framför butik
•  Vännäs fastigheter har anställt platsutvecklare för centrum

REGION NORR – SKELLEFTEÅ
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2. Ge exempel på hur ni har skapat trivsel i city/centrum.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

•  Det är viktigt att underhålla platsen så den upplevs som ren, trygg och tillgänglig
•  Måla elskåp är ett bra exempel på en trivselåtgärd
•  När ett hus byggs måste grunden byggas först
•  Att man blandar olika målgrupper, vilket bidrar till att skapa trivsel 
•  Arrangera fler evenemang i stadskärnan – våga testa, utmana och även misslyckas 

3. Ge exempel på hur ni utvecklar mötesplatser.
Tillvägagångssätt, medborgardialog, finansiering etc

•  Skapa en lekplats som är en miljö av staden och dess byggnader i miniformat 
•  Förstärka det som redan finns
•  Tänka årstider och skapa mötesplatser utifrån det
•  Erbjuda aktiviteter och mötesplatser som lockar barn, 
   men tänk även olika åldrar och miljöer 
•  Göra plats för lekplats, cykelbana, skatepark osv
•  Dialog, samverkan och långsiktigt tänkande
 
Hitta nyckelpersoner, funktion är viktigt, men det viktigaste är att hitta person/personer 
som brinner för uppgiften.

4. Ge exempel på hur ni har lyft och fyllt era torg.
T ex under veckan, helger, events – tillstånd, samverkan etc

•  Torghandel
•  Skaffa små bodar som kan stå året runt, då blir det enhetligt och man kan hyra/boka in sig i bodarna 
•  Möblemang som är trevligt, med grönska och trevliga sitt/hängplatser
•  Tänka på att innehållet ska passa olika målgrupper för att få bästa resultatet
•  Omvärldsbevaka och ta bra idéer
•  Det digitala möter det befintliga. Ett attraktivt Torg 2023 och framåt, vad innehåller det? 
•  Skapa möjligheter för kreativ interaktion
•  Våga testa, våga tänka nytt utan att göra avkall på historia, kultur och vårt DNA

5. Ge exempel på hur ni utvecklar och knyter ihop stråk.
Finansiering, samverkan, resultat.

•  Hitta en röd tråd tillsammans som fungerar både på kort och lång sikt
•  Ha en öppen dialog med flera parter och se utvecklingen långsiktigt
•  Jobba med belysning
•  Sikta på en bra mix av dag- och kvällsverksamheter i staden 
•  Skapa tema i den mån det går
•  Tänka på att olika platser passar för olika innehåll
•  Alla städer har en bakgata, hur kan man försöka lyfta den lite extra med hjälp 
   av evenemang, dekoration osv?
•  Skyltprogram är viktigt, här bollas ofta frågorna hit och dit
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6. Ge exempel på hur ni dekorerar lediga lokaler.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

•  Med vepor, pop-up-butiker, marknadsföra platser
•  Använda tomma skyltfönster och t ex marknadsföra en teaterförerställning eller dyl
•  Dekorera ett tomt skyltfönster med historia från staden
•  Använda lokaler för att hålla medborgardialoger med invånare 

Vart slutar vårt uppdrag? Visst vi kan vara behjälpliga, men i slutändan är tomma 
lokaler fastighetsägarnas ansvar. 

7. Vilket är ditt bästa exempel på aktivitet som du vill lyfta?
Din egen bästa aktivitet/dekor eller någon annans som du 
beundrar och vill lyfta lite extra?

Peter från Östersund inspirerade och berättade hur de jobbar i Östersund.
Han är en riktig doer och fokusera helt på att göra och de gör mycket själva.
De hänger upp och tar ned vinterbelysningen, köper belysningstråd och lindar 
själva träden med belysning. 

Skyltsöndag fungerar inte i Östersund, i år satsade de den budgeten på inköp av 400 granar 
som de placerade ut centralt och pyntade.  Till Alla Hjärtans dag hade Peter köpt mängder 
med blommor som han gjorde dekorationer av.  Deras tomtestuga blir kärleksstuga.
De köpte plastljusfilm som de satte ner ovanför lampor för att få olika färg på belysningen.

Snölägger torget – laser skidskytte & skidåkning på torget – ca 6 veckor-
Använd medlemmars grossistkanaler vid inköp.

8. Förslag på nästa tema hösten 2023

Vi ser att det är många olika konstellationer med bolag, föreningar, kommuner etc 
– ingen destination är den andra lika. Vilken/vilka destinationer har hittat bra och långsiktig 
lösning, både praktiskt och ekonomiskt? 

Så förslaget är:  Våra roller, rollfördelning och ”titlar”

9. Förslag på värdstad i din region om möjligt

Region Norr kommer att vara i Sundvall 2-3/10 (lunch till lunch)
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REGION GÄVLEBORG/DALARNA

SUMMERING FRÅN BOLLNÄS

Vi måste sprida hopp och energi till våra medlemmar som har det tufft, 
en del riktigt tufft.

TILL TRÄFFEN VAR ERIK LUND, PLANARKITEKT PÅ BOLLNÄS 
KOMMUN INBJUDEN, SOM BERÄTTADE FÖLJANDE:

Bollnäs har 30-årsperspektiv på byggande. De har arbetat med förtätning i 10 år med 
mycket fokus på att få lägenheter i centrum och villor i ytterkanterna.

När det gäller överklaganden på detaljplaner tar det i bästa fall 1 år och i sämsta fall 
2-3 år. Detaljplanerna betalas av kommunen då det är kommunala angelägenheter. 
När det är privat angelägenhet betalas de av de privata fastighetsägarna.

Bollnäs vill skapa förtätning för att få in mer folk i Bollnäs, vilket är en bra 
ambition. En stadssilhuett ska vara i ständig utveckling och kunna skapa nya 
punkter i stadskärnan.

Många större fastighetsägare har hört av sig och vill bygga i Bollnäs. Det blir för dyrt 
att bygga i Mälardalen och norrut.
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BOLLNÄS VISION

Innan år 2024:s utgång ska de vara 30 000 invånare i kommunen, nu är de 20 000. 

På Brotorget planeras det för 184 lägenheter.
Det är viktigt att ha en detaljplan som tillåter flexibilitet och att bygga på höjden. 
Att ha ett par klara detaljplaner för att kunna bygga direkt är alltid en fördel om man 
vill locka externa fastighetsägare.

Näringslivet ökar och och många företag vill etablera sig i Bollnäs. Man har en ivrig 
näringslivschef som alltid följer upp gamla kontakter. 

PÅ GÅNG

Ica Maxi är på gång och de kommer att etablera sig på privat mark som 
är planlagd och byggklar.

Bandyhallen (inte bara bandy i den) är byggd på ett gammalt SJ-område. Hallen är dockad 
med en gammal tegelbyggnad som kan bli riktigt cool.  WSP tog fram detaljplanen. 

Krögare i anslutning till området märker en ökning av flöden.

Ett fel många kommuner gör är att lägga stora evenemangshallar för långt bort från centrum.
Kommunen trycker på att utveckla magasinsområdet med inspiration från Magasinet i Falun. 
Det är tokigt att inte nyttja den coola lokalen på bästa sätt om man tänker och gör rätt.
Det finns intresserade verksamheter som vill in i “hallen”. Det som ligger närmast är att 
området ska namnges.

BOLLNÄS CENTRUM
Superviktigt med välkomnande av nya verksamheter. Näringslivskontoret hälsar alltid  
nya verksamheter välkomna med en blomma.
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SUMMERING FRÅN KARLSTAD

1.  Ge exempel på hur ni har skapat attraktiva miljöer.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

I ÖREBRO jobbar man med höstgata, där man köpt in slitstarka mattor, som normalt 
använde på mässor, och lagt ut dessa på Köpmannagatan tillsammans med höbalar och 
pumpor. Nattetid tar butikerna in pumporna och höbalarna är behandlade med det 
miljövänliga Eco Fireprotection för att minska brandrisken. Detta kan säkert ombesörjas 
av bonden/säljaren av höbalar.

Till jul har man en julbok som görs av granris med hjälp av gymnasieelever och finansieras av 
Peab, Lambertsson och Närke Frakt. Under julen har men en röd matta, som dock kan vara 
problematisk vid t ex snöröjning. Till påsk är mattan grön.

REGION VÄRMLAND/DALSLAND
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TIPS: Tänk på säkerheten när mattor läggs i gatumiljön. 

För att arrangera olika aktiviteter i det offentliga rummet krävs oftast tillstånd. I Örebro har 
man täta och kontinuerliga kontakter med personer på stadsbyggnad, stadsplanering och 
gata/park. Det underlättar och påskyndar tillståndsförfarandet. Senast har man fått
tillstånd för att anlägga en pulkabacke på Stora torget under sportlovet.
 

2. Ge exempel på hur ni har skapat trivsel i city/centrum.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

I Torsby finns en gångtunnel som upplevdes som otrygghet, då den är lite svängd. För att 
åtgärda det gjorde ICA och Coop, som hade sina butiker i anslutning till tunneln, gemensam 
sak och anlitade en konstnär för att skapa ett verk i tunneln. Belysningen finansierades av 
Torsby kommun. 

Ett annat exempel för att skapa trivsel är kombinationen bro och musik som Torsby har 
skapat. Allt är klart, det enda man nu väntar på är tillstånd för musiken som faller under 
paragrafen gratis gatumusik. 
TIPS! Samverkan ger resultat men innan man skrider till verket se till att tillstånd beviljas 
hos rätt instans innan arbetet påbörjas. 

I Örebro har man under flera år arrangerat Open Art, konstverk i stadsmiljö under en kor-
tare period. Nu är målet att skapa beständiga konstverk. Det involverar fastighetsägare som 
behöver få fakta om värdet av muralmålningar, görs det med rätt teknik och färg är det bra 
både för fasaden/fastighetsägaren och betraktarna. Artscape är ett företag som jobbar med 
muralmålningar.  André har kontakt med en tjej i Solna som också är kunnig inom området.

HUR SKAPAR MAN TRIVSEL MED LÅGBUDGETVARIANTEN?
I Arvika lät man lågstadieelever måla flaggor till vimpel- och flaggspel under Pridefestivalen. 
Man införskaffade även bänkar utan kostnad som målades i pridefärger och sedan ställdes 
ut i centrum.

Till påsken skickar Torsby ut en förfrågan till förskolorna om målningar man används 
för att klä ett träd med alla bilder. 

Myntjakt under påsk hittar man mynt får man godis. 

3. Ge exempel på hur ni utvecklar mötesplatser.
Tillvägagångssätt, medborgardialog, finansiering etc

I Torsby jobbar man mycket med trygghet och säkerhet och genom medborgardialogen 
kom det fram att man saknade sittplatser som möjliggör att man stannar upp och möts. 
Musik under bron, belysning och konstverk i tunneln har bidragit till att skapa bättre 
möjlighet för möten. 

I Karlstad har man Cornhole-spel, skateramp, isbana, minigolf, hammock och dansbana som 
sköts och finansieras dels av kommunen, dels av Centrum Karlstad. 

I Arvika finns bänkar och schackspel.  
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4. Ge exempel på hur ni har lyft och fyllt era torg.
T ex under veckan, helger, events – tillstånd, samverkan etc

ÖREBRO:  Pulkabacke på torget och internationella matmarknaden. 

KARLSTAD: Aktivitetssnurra med idéer på vad man kan hitta på i stan.
Skateramp, minigolfbana, blombollar över Lilla torg, skridskobana – initiativ från kommunen. 

5. Ge exempel på hur ni utvecklar och knyter ihop stråk.
Finansiering, samverkan, resultat.

I Karlstad är målet att skapa en konstgata/vandring för att binda ihop stan och fylla gatan 
som går genom hela stadskärnan med konst.

ANDRA EXEMPEL ÄR:
•  Street art
•  Julbelysning
•  Interaktion som gör att stråken blir intressanta
•  Belysning i gatan
•  Påverka fastighetsägarna, hur de kan jobba och göra för att öka attraktiviteten på gator,

6. Ge exempel på hur ni dekorerar lediga lokaler.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

•  Rosa rummet – rosa oktober bröstcancer
•  Stripat/foliera – visa att här händer det roliga saker
•  Konst i skyltfönster
•  Använt till lokala evenemang pop up – spelhub, afterföris

7. Vilket är ditt bästa exempel på aktivitet som du vill lyfta? Din egen 
bästa aktivitet/dekor eller någon annans som du beundrar och vill lyfta 
lite extra?

•  Fasadmålningar och street art
•  Hjälpa medlemmar att söka tillstånd för att kunna göra saker eller ge dem ett 
   bidrag för att de ska genomföra aktiviteter själva

8. Förslag på nästa tema hösten 2023.

•  Tillståndsansökningar
•  Besöksräknare
•  Tillgänglighet (P-bonus Örebro)
•  Presentkort – vilka lösningar finns det och hur säkrar vi oss för framtiden?

9. Förslag på värdstad i din region om möjligt.

Örebro
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REGION VÄST – ULRICEHAMN

1.  Ge exempel på hur ni har skapat attraktiva miljöer.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

Det bör finnas en tydligt kommunalplan för offentliga platser. Exempelvis finns det ett 
belysningsprogram i Västervik som är genomarbetat tillsammans med fastighetsägare, 
kommunen och verksamheter. Detta skapar en genomtänkt idé och tydlighet, som bidrar till 
attraktivare platser. 

Likaså bör det finnas motsvarande idéer kring skyltprogram, uteserveringar etc. 

2. Ge exempel på hur ni har skapat trivsel i city/centrum.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

En självklarhet att det behöver vara rent och snyggt. Upptäckta problem behöver hanteras 
omgående för att det inte skall eskalera. 
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3. Ge exempel på hur ni utvecklar mötesplatser.
Tillvägagångssätt, medborgardialog, finansiering etc

•  Mötesplatser finns i många former – stora som små. Evenemang i sig kan ses som ett 
    verktyg, men nätverksträffar är för våra medlemmar.  Attraktiviteten på dem förstärks när    
    det blir tydligt att man får ut något av mötet (exempelvis utbildning eller liknande). 

•  Man kan exempelvis använda en kulturskola, fritidsverksamheter som skapar flöden efter  
   ordinarie tider. Skolor eller liknande skapar i sig flöden – hur får man elever och personal  
   att stanna kvar eller besöka verksamheterna innan/efter? 

•  Både fasta och tillfälliga installationer kan höja en plats. Här finns exempel på hur det          
   byggs upp en lekplatsyta med olika former av aktiviteter. Exempelvis pingisbord, 
   rutschkana m.m. med mindre containers. Sandlåda, sittplatser m.m. 

•  Under jul kan jultorg skapas med exempelvis bollvägg (kasta snöboll), luffarschack, 
   tomtens hus, hästskokastning och bowling.

•  I Trollhättan har det byggts upp en boulebana med möjligheter att ta med sig egen mat    
   eller köpa från intilliggande verksamhet. Utrustning finns att låna på platsen. Målgruppen 
   för aktiviteten är bred. 

•  Mindre evenemang behöver ett bra tekniskt kit som är mobilt. Har man en bra bas kan 
   detta enkelt lånas/hyras ut till olika verksamheter. 

•  Evenemangsfond finns i Västervik som man kan söka pengar ifrån. 
   Laholm har något liknande, men något begränsat och ska därför omarbetas.

4. Ge exempel på hur ni har lyft och fyllt era torg.
T ex under veckan, helger, events – tillstånd, samverkan etc

Bra och inspirerarande evenemang i olika omfattning. Till exempel har Halmstad och 
Trollhättan ”Smaka på Halmstad/Trollhättan”. Vidare arrangeras musik- och bioevenemang, 
visning och hyllningsaktiviteter av lokala världstjärnor som skridskoåkaren Nils van der Poels 
hemkomst från OS till Trollhättan eller firandet av ”Ur-Saaben”. Denna typ av aktiviteter 
drar mycket folk och är ett bra tillfälle att sprida ytterligare information. 

Marknadsknallar är ibland en bra dragare men behöver kvalitetssäkras och samrodnas på 
olika sätt. Detta ser enligt tradition olika ut på olika orter.

I Laholm har marknadsdagarna fått ett ordentligt uppsving. De är välbesökta framförallt 
veckan innan påsk – då folk vill köpa sin påskmat osv.  Övriga tillfällen är månaderna 
augusti till oktober med varierat innehåll samt i samband med julskyltningen då man 
har jultema med sill etc.

I Trollhättan har man arbetat med att förbereda sitt torg med markluckor som ger 
tillgång till el, avlopp med mera i samband med evenemang. 
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VIKTIGT ATT TÄNKA PÅ I SAMBAND MED EVENT: 
•  Grönska, planteringar
•  Entréer
•  Samverkan
•  Fastighetsägarna, rena snygga markiser, fasader
•  Önskat läge: Fastighetsägarna ställa förväntningar på hyresgäster
•  Ambassadörer
•  Utsmyckning
•  Belysning
•  Servicenivå
•  Unikiteten

VAD FÅR MIG ATT STANNA PÅ PLATSEN OCH TRIVAS?

•  Offentliga toaletter: Servicehus i offentlig miljö
•  Involvera föreningslivet för att skapa både aktiviteter (framförallt för ungdomar 
    men även äldre) och därmed även mer trygghet
•  Säkra upp med belysning under mörkare tider på dygnet/året
•  Fältsekreterare som arbetar även på helger
•  Samarbeta med fältsekreterare genom dialog och utbyte av information inför 
    t.ex. evenemang

•  Arbeta med Purple Flag (t ex. 30 % mindre brottslighet i Göteborg)
•  Jobba aktivt med vilken typ av etableringar man vill ha in i ett område för att det inte ska  
   bli tider på dygnet utan aktivitet. Skapar trygghet flera tider på dygnet
•  Blommor, belysning, musik och annat som skapar en positiv och högre upplevd trygghe
•  Nära samverkan med kommunpolis, räddningstjänst för att skapa goda relationer
   Bjud med dem och ge dem möjlighet att synas och höras i samband med evenemang
•  Samverkan kring trygghet; med fastighetsägare, kommun, polis, politiken, 
   cityutvecklingsbolag, näringsliv

•  Gör ramavtal för inköp av utsmyckning och ge verksamheter och/eller fastighetsägare        
   möjligheten att lägga beställningar som samordnas av oss/cityorganisationen
•  Samverkan med föreningar (allt från idrottsföreningar till pensionärsföreningar) och 
   ge dem ersättning för att genomföra utsmyckningar
•  Äska pengar från fastighetsägare till evenemang (t.ex. sponsorpaket)
•  Informationstavlor (gärna interaktiva)
•  ”Innerstadsvärd” finansierad av fastighetsägarna. En person som dagligen går runt 
   och antecknar åtgärder som behöver göras, ex. klotter, nedskräpning osv
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5. Ge exempel på hur ni utvecklar och knyter ihop stråk.
Finansiering, samverkan, resultat.

I TROLLHÄTTAN finns Odengallerian med ett modigt tänk och vilja att utvecklas. 
Deras affärstänk bygger bl a på att skapa ett tydligt flöde i den egna byggnaden. 
På markplan fiinns flera ingångar från olika håll för att få in fler besökare/kunder.  
Exempelvis ingången närmast Campusområdet leder upp till andra våningen där med 
laddstation. Där finns även barnmorskemottagning, kontor och en nybyggd biograf.  
Visonen för framtiden är att bygga ett fjärde våningsplan med flervåningsbostäder.

I KUNGSBACKA arbetar man med ett kvarter som heter Valand.  Man arbetar med att få 
en identitet på platsen. Med orden elegant, lekfullt, busigt, nytänkande och småskaligt m.m. 
vill man förstärka identiteten och skapa ett varumärke för platsen. Det sker redan vid 
ritbordet där målet att fastigheterna som byggs/renoveras stämmer överens med platsens 
varumärke. De har ett platsvarumärkesråd som arbetar med etableringarna för att se till 
att både fastigheteterna och dess innehåll stämmer med riktlinjerna, vilket också står i 
avtalet man får skriva på. En och samma fastighetsägare på området. 

Tydliga identiteter och koncept på platser med en plan är enklare att diskutera kring och 
kan på olika sätt vara dörröppnare och investeringsargument.

HALMSTADS två torg ska byggas om samt Köpmannagatan. Här är man på god väg i att 
samverka redan i en fördjupad översiktsplan som ska klubbas. Halmstad har gjort ett 
stråkutvecklings/identitetsarbete (trafikingenjörer, landskapsarkitekt, city, gata/park, 
renhållning) gjordes internt. Man har saknat samverkan i den övergripande bilden om hur 
stråken ska klustra och komplettera varandra.

6. Ge exempel på hur ni dekorerar lediga lokaler.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

HUR KAN MAN AKTIVERA LEDIGA LOKALER OCH UTRYMMEN? 
I Västervik anordnas en workshop med fastighetsägarna med frågeställningar för att hitta 
utrymmen som inte används och ställa frågan hur de kan användas. Till exempel källare, 
vindsvåningar som skulle kunna användas till aktiviteter som escape rooms, föreningslokaler, 
tillfälliga loppisar och mässor. 

Det finns även lokaler/ytor som inte används under hela året. Hur hittar man möjligheter till 
samnyttjande av dessa? Lokalerna behöver ha högre nyttjandegrad för att få ökade flöden/
nyttjanden. Exempel på en glassbar i Västervik som är öppen tre månader under året och 
stängd resterande delar av året. Hur kan man fylla lokalen under resterande delar av året? 

En uteservering har ungefär samma utmaning. Här är det svårt att lägga ansvar på verksam-
heterna/fastighetsägarna att liva upp exempelvis uteserveringar under de timmar de inte 
används. Men belysning, utsmyckning och ordning och reda är en början. 

Pop up-butiker kan förstärka en lokal mer än foliering. 
Folieringar av skyltfönster med relevanta budskap, kartor eller inspirerande visionsbilder. 
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I Trollhättan har flera lediga lokalers skyltfönster ställts om för att samnyttjas av 
City Trollhättans medlemmar gemensamt. 

Ha en strategi för vilken typ av verksamheter som INTE ska in i lediga lokaler i ett visst 
område. Arbeta gemensamt med en vision/strategi utifrån tydligt målgruppsarbete och 
klustra verksamheter utifrån det.

7. Vilket är ditt bästa exempel på aktivitet som du vill lyfta? Din egen 
bästa aktivitet/dekor eller någon annans som du beundrar och vill lyfta 
lite extra?

Ett sätt att förstärka en plats/evenemang kan vara med levande musik eller fasta 
ljudinstallationer för att skapa en viss känsla på platsen, t ex fågelkvitter på våren.
Tänk på tillstånd innan bara. 

I HALMSTAD har man testat med blandat utfall. I Trollhättan kör man detta under särskilda 
evenemang men har också på mindre platser haft ”riktat ljud” för att inte störa den 
omkringliggande miljön för mycket (s.k. Ljudduschar). 

Nissedisko – under jul!  

Maskotdräkt är något mycket positivt och enkelt att ha med på olika platser.  
https://www.redbrokoly.com/sv/

LAHOLM – elever anordnar en spökvandring, även fler elever/program involveras för att 
skapa innehåll.

TROLLHÄTTAN – elever från teaterprogrammet har ett stående inslag på Trolldagarna 
med egen show och vissa tas även in som extrapersonal i samband med andra evenemang. 

Smaka på konst – pop up-gallerier inne hos verksamheter i stadskärnan där olika konstnärer 
sätts samman med och får möjligheten att växla upp och visa upp kost/verksamheter. 
Detta görs i samband med Trollhättans version av Smaka på Trollhättan.

VÄSTERVIK vill hitta en bra modell för att komma närmare föreningar och kulturen och 
sprida olika evenemang och knyta dessa närmare varandra. Ett lyckosamt event var när man 
flyttade valborgsfirandet från ytterort till innerstadskärnan med brasa på piren och scen på 
torget.  Det blev ett enormt tryck för restaurangerna. 

VARBERG har kvällsfirandet “Rys och mys” – från start var fästningen en plats som de 
ville aktivera med höstlovsaktiviteter. Man arbetar med belysning på plats och aktiverar 
stadskärnan med spökaktiviter. Man har uv-lampor/ficklampspromenad. Stort samarbete 
med Varberg energi. 
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LAHOLM – Kusliga Laholm har under novemberlovet vecka 43-44 simhallsdisko, ficklamps-
promenad (en liten och stor runda där man letar bokstäver, skickar in svaret och får en  
ficklampan).  Även här samverkan med energibolaget med belysning, reflexer. Bokstäverna 
sprayade med UV-färg som endast syns med ficklampa. 

Nissepromenad – med hjälp av förening som gjorde små miniatyrer som syntes på olika 
platser i stadskärnan. Miniatyrerna var på existerande platser och visar upp exempelvis 
bageriet osv. 

Sommarbio – kulturföreningar driver ett matställe – Rotundan.
Samverkan mellan platsen och evenemanget ca 2000 personer.
Paketering sommarbio med take away- koncept.
 
HALMSTAD – Tjejkväll et mest lyckade evnetet inom shopping – samverkan mellan butiker 
och restauranger. (Body shop – restaurang drink med ny doft)

UF-företag
Knallare på gator

ULRICEHAMN – Motorlördag första helgen i juli, gamla bilar, en utställning med 150 bilar.
Svenljunga – Allsång som är gratis för alla med kända artister mixat med lokala.
Företagen sponsrar och det är ett väldigt gott samarbete mellan förening, kommun och 
verksamheter, vilket är nyckeln till framgången och det stora besöksantalet.  

GÖTEBORGS INNERSTAD – Barnens dag som genomförs under en helg i maj. 
Arbetet utförs av en extern projektledare, finansieras av fastighetsägarna och i samarbete 
med partnerorganisation (ex. UNICEF, UNHCR).  Eventet bjuder på ett brett program med 
allt från aktivering i butik till happenings på allmän plats; hoppborgar, skatepark, erbjudanden, 
aktiviteter från verksamheterna och större aktörer som hyrs in.  Allt är gratis för besökaren, 
vilket ger många besökare och även mycket uppmärksamhet i press.

JÖNKÖPING – man varvar stora och små evenemang året runt för att ständigt bidra till ett 
levande city där det finns något att göra för ”alla”. 

8. Förslag på nästa tema hösten 2023.

Förslag: Hur andra cityorganisationer arbetar med att samverka i ett bredare perspektiv
t ex kontor, icke-kommersiella verksamheter, föreningar och annat som också finns i city. 
De är också viktiga för stadskärnan, men svårare att ”komma åt” och engagera i allt vi gör.

9. Förslag på värdstad i din region om möjligt.

Förslag: Jönköping 
Kontakt: Tommy Grdic, Näringslivsutvecklare, +46 (0)702-793374 • tommy@jkgpcity.se
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REGION SYD – KARLSHAMN

1.  Ge exempel på hur ni har skapat attraktiva miljöer.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

•  Årshjul med återkommande aktiviteter
•  Grön matta, stolar utplacerade
•  Käpphästbana
•  Sittplatser som inspirerar till lek
•  Belysning 
•  Målade elskåp

•  Möbler i olika färger
•  Snyggt och rent
•  Skulpturer barn kan leka med
•  Pop up-torg
•  Bibliotek i stan
•  Ätbara blommor i allmänna planteringar, blomsterhandlarna skänker fröerna

•  Tema ”Magisk julbelysning” = ska vara magi
•  Sommargator, ta en bit av en gata till att börja med 
•  Positiv parkeringskampanj – lyft fram hur lätt att hitta p-platser
•  Sittytor och färg! 
•  Lekfulla aktivitetsytor 
•  Målade balansbanor m figurer (Tim Timmey)
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•  Minigolfbanor, pingisbord, K/F i Höganäs har skåp som låses m app
•  Besöka Folkets Park som inspiration! 
•  Friisgatan i Malmö, serietecknare, papperskorgar på lyktstolpar målade med olika motiv, 
    som en konstrunda 

•  Vinterljusvandringar i Helsingborg – guidade vandringar, anmälan innan, berättar om city,   
   projekt, kommunen mm 
•  Parklets Hbg – på parkeringsplatser för att få ner hastigheten på gatan
•  Skärm i skyltfönster på Savoy hotel i Malmö, stråk från Malmö C till gågata och city
    Genom bildspel i skyltfönstret visas vad som är på gång i stan 

•  Återbruk av olika installationer – försöker kartlägga vad som finns i kommunen, 
   databas med vad som kan användas och återbrukas.
•  Låna installationer av varandra! 
•  Julbelysning behöver uppdateras, byta med varandra mellan städerna/sälja 

TIPS! Följ varandra på sociala medier! Steel with pride! 

2. Ge exempel på hur ni har skapat trivsel i city/centrum.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

•  Aktivera lediga skyltfönster
•  Samverkan med skolklasser, pensionärsföreningar etc
•  Google Maps har ”skapa egen karta” – visa t ex vilka butiker, caféer som har 
    kvällsöppet, markera butikerna som är med på kartan, skapa en QR-kod och sätt på   
    affisch/marknadsföringsmaterial. Det krävs ett Google-konto och görs under ”dina 
    platser”.  Ett tips till även kampanjen ”Ingen puls utan din”!

•  Julyra – vinna 45.000:-
•  Lotta ut cyklar 
•  Alla barn får göra en ljuslykta och placera den på torget

•  Härliga evenemang
•  Få butikerna att flytta ut i gatan
•  Tillgängligt 

•  Sunday Funday med Lollo o Bernie för de som har söndagsöppet
    (Junior Productions ca 15-18.000:-)
•  Skapa små mötesplatser, mycket chill
•  Generösa uteserveringar

3. Ge exempel på hur ni utvecklar mötesplatser.
Tillvägagångssätt, medborgardialog, finansiering etc

•  Använda julbelysning till sommarbelysning med lövade lampor
•  Företag använde torget som showroom, med sittplatser
•  Shufflebana i plast
•  Göra konst på gatan, familjer och förskolor hämtar ett kitt med gatukritor
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•  Väggmålningar
•  Globala målen som kuber i ett skyltfönster kopplat till butikerna ”Ingen hunger” – 
    till butik med lokalproducerad olja från butik. Färgglatt och fin tanke! 
•  Tipsrunda i stan, räkna saker i city, hur många trappsteg/lyktstolpar finns på en sträcka
•  Vem jobbar var? Fotograferade 20 st anställda (som jobbat minst 6 mån), från första 
   advent, talong, skickain/maila/lägga i brevlåda, vinnare fick pris

4. Ge exempel på hur ni har lyft och fyllt era torg.
T ex under veckan, helger, events – tillstånd, samverkan etc

•  Tematisera trädgård/park/torg
•  Maskot-träff – låna av kringliggande städer och samla alla på en plats!

5. Ge exempel på hur ni utvecklar och knyter ihop stråk.
Finansiering, samverkan, resultat.
 
•  Samma julbelysning eller utsmyckning 
•  Gemensam skyltning 
•  Platsidentitet
•  Flyttbara hjärtan där man kan ta selfies
•  Maskotkaniner som ska bo på torget vid evenemang, kan ha disco etc.
   De kläs med sydda kläder till olika högtider kläs de med (shopmascot.com)
 

6. Ge exempel på hur ni dekorerar lediga lokaler.
Finansiering, samverkan, resultat etc.

•  Alla som handlar under en period får delta i en utlottning, vinnaren vinner allt 
   i ett skyltfönster (skänkt sedan tidigare)
•  Bamseutställning i ledig lokal 
 

7. Vilket är ditt bästa exempel på aktivitet som du vill lyfta? 
Din egen bästa aktivitet/dekor eller någon annans som 
du beundrar och vill lyfta lite extra?

8. Förslag på nästa tema våren och hösten 2023.

•  Streetfood, torghandel, tillfälliga installationer
•  Kost och Street Art
•  Organisation
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•  Återbruk/hållbarhet (Malmö hade cirkulär afton)  
•  Marknader/julmarknader/hitta knallar/vara eller icke vara/framtidens marknader? 
   Ska de finnas? Hur ser de ut? Marknader generellt! 
•  Framtidens årshjul – hur tänker vi? Var lägger vi krutet? Sölvesborg har bra 
   fart i sin stadskärna!  Träffar även politiken två ggr/året 

•  Svårt med krögarna – vad gör vi för dem? 
•  Säsongsförlängning
•  Hur får vi gårdsbutikerna in till stan? Falkenberg har landsbygdsutvecklare, som jobbar bra   
   med detta! Gårdsbutikerna behöver också ett nätverk! Henrik Olsson, Torghandel 2.0! 

9. Förslag på värdstad i din region om möjligt.

Båstad
Osby
Ljungby
Oskarshamn
Kalmar


